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Nominovana medijska kuća/novinar
	Naziv medija

/Ime novinara:
	

	Medij registrovan kao:
	

	Broj zaposlenih:
	

	Kontakt osoba ispred redakcije:
	

	Adresa:
	

	Telefon:
	

	I-mejl: 
	

	Internet stranica:
	


Predlagač

	Ime predlagača/naziv organizacije:
	

	Kontakt osoba:
	

	Adresa:
	

	Telefon:
	

	I-mejl:
	

	Internet stranica :
	


Svi podaci koje priložite u ovom obrascu biće tretirani kao poverljivi.
I  Strategija i oblasti društveno odgovornog poslovanja (DOP)

DOP je koncept upravljanja kompanijom koji “održava balans između ekonomskih i socijalnih ciljeva” u cilju „uspostavljanja viših standarda življenja, uz održavanje profitabilnosti kompanije, za ljude u kompaniji i van nje“. Jednostavno rečeno, društveno odgovorno poslovanje pomaže kompaniji da bude odgovorna prema zajednici od koje dobija profit tretirajući sve društvene aktere u zajednici i kompaniji na socijalno odgovoran, etičan način. 

1. Opišite strategiju društveno odgovornog poslovanja u vašoj firmi?

Napišite ukratko svoju strategiju i na šta se usmeravate u sferi DOP-a, npr. u oblastima: 
· etičnost, transparentnost poslovanja i izveštavanje

· odnos prema zaposlenima (edukacije, usavršavanje, volontiranje)

· odnosi sa dobavljačima, partnerima, klijentima, itd.
· briga i uticaj na životnu sredinu

Nije obavezno da navedete aktivnost u svim oblastima.
2. Kakve konkretne mere ste preduzeli u oblasti društveno odgovornog poslovanja u proteklih godinu. Kakvi su bili rezultati tih mera?
Navedite do 5 konkretnih primera u pojedinim oblastima, npr: 
· etičnost, transparentnost poslovanja i izveštavanje

· odnos prema zaposlenima (edukacije, usavršavanje, volontiranje)

· odnosi sa dobavljačima, partnerima, klijentima, itd.
· briga i uticaj na životnu sredinu

Nije obavezno u svakoj oblasti navedete meru, odnosno možete navesti više mera u jednoj oblasti (npr. tri mere vezane za rad sa zaposlenima ili partnerima)

II  Informacije o tematskim medijskim nastupima tokom perioda  1.9.2010 - 1.9.2011. godine

Navedite spisak medijskih nastupa (članaka, reportaža, TV ili radijskih priloga, itd.) koje je nominovana medijska kuća/novinar objavio od septembra 2009. i tokom 2010. na temu korporativne filantropije i dobročinstva u zajednici.

Nominovani medijski nastupi           

Sa navedenog spiska izaberite najviše do 3 medijska nastupa i za svaki od njih opišite na koji način su doprineli razvoju korporativne filantropije, dobročinstva i društveno odgovornog poslovanja u Srbiji. 

Popunjeni obrazac za prijavu ne bi trebalo da pređe 5 strana.

Uz ovu prijavu možete priključiti svu dodatnu dokumentaciju (npr. fotografije, izveštaje, press clipping, štampane i video materijale) koja će ilustrovati medijski doprinos razvoju filantropije. Dokumentacija ne ulazi u predviđenih 5 strana. 
Ukoliko vam je potrebna pomoć ili imate nejasnoća u vezi sa konkursom ili prijavom, možete se slobodno obratiti zaposlenima u BCIF-u putem i-mejla: filantropija@bcif.org ili telefona 011 3288723
Popunjeni obrazac pošaljite na i-mejl: filantropija@bcif.org, a prateću dokumentaciju pošaljite u 6 primeraka zaključno sa 14. 10. 2011. do 17h na adresu:

Balkanski fond za lokalne inicijative

(za nagradu VIRTUS)

Majke Jevrosime 19/I

106502 Beograd-Stari Grad

Ili dostavite kurirskim putem.
Više informacija, kao i najnovije vesti u vezi sa nagradom možete saznati na internet sajtu VIRTUS nagrade www.bcif.org/virtus.


